Anexa laHCL nr. /2016

REGULAMENT

privind organizarea, autorizarea si amplasarea mijloacelor de publicitate
peraza municipiului Sfantu Gheorghe

CAPITOLUL |
Dispozitii generale

Art. 1. Prezentul regulament stabileste modul de organizare, autorizare si amplasare a
mijloacelor de publicitate pe raza municipiului Sfantu Gheorghe.
Art. 2. Agentii economici, persoane juridice romane sau strdine, precum si persoanele fizice
autorizate conform legii pot folosi mijloacele de publicitate, reclama si afisaj in Municipiul
Sfantu Gheorghe, cu respectarea dispozitiilor legale si ale prezentului regulament.

(1) Regulamentul este elaborat in temeiul prevederilor:

a) Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii, republicata cu
modificarile s completarile ulterioare;

b) Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate

c) Legii nr. 148/2000 privind publicitatea, cu modificarile si completarile ulterioare;

d) Legii nr. 422/2001 privind protejarea monumentelor istorice, republicatd;

€) Ordinului nr. 571/1997 pentru aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea i
amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in zona drumurilor;

f) Ordonantei Guvernului nr. 21/1992 privind protectia consumatorilor, republicat, cu
modificérile si completarile ulterioare;

g) Legii nr. 571/2003 privind Codul fiscal, cu modificarile si completarile ulterioare;

h) Legii nr. 457/2004 privind publicitatea si sponsorizarea pentru produsele din tutun, cu
modificarile si completarile ulterioare;

i) Legii nr. 196/2003 privind prevenirea si combaterea pornografiei, cu modificarile si
completarile ulterioare;

J) Ordinului nr. 268/2003 pentru aprobarea Normelor privind definirea, descrierea si
prezentarea bauturilor spirtoase;

k) Ordonantei Guvernului nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor,
republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare;

m) Hotararii Guvernului nr. 955/2004 pentru aprobarea reglementarilor-cadru de aplicare
a Ordonantei Guvernului nr. 71/2002 privind organizarea si functionarea serviciilor publice de
administrare a domeniului public si privat de interes local, aprobata cu modificari prin Legea nr.
3/2003;

n) Legea nr.24/2007, republicata actualizata, privind reglementarea si administrarea
spatiilor verzi din intravilanul localitatilor)

Art. 3. Prevederile prezentului regulament se aplica proprietarilor si beneficiarilor mijloacelor de
publicitate, precum si operatorilor de publicitate.

V11



CAPITOLUL 11
Definitii

Art. 4. Tn sensul prezentului regulament, termenii de mai jos vor avea urmétorul inteles:

a) afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de
instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hértie sau pe folie sintetica si expus public;

b) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sinteticd sau din
material textil, in mod obisnuit cu forma dreptunghiulard, ancorat in zone publice;

) ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemanatoare, pe care se ruleaza
grafica, spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;

e) firma - orice inscriptie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire la un
operator economic sau la o activitate care se desfasoara in interiorul cladirii;

f) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care
indica o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfasoard o anumita
activitate. Tn aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasd, tablita indicatoare,
toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cl&diri, stalpi si altele asemenea;

g) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum
ar fi plasa fina, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

h) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive folosite Tn scopul
prezentdrii unei activitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste ori a unui
eveniment;

i) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fara
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

j) panou publicitar - structura provizorie folosita pentru afisarea unui mesaj publicitar;

k) proiect publicitar special - constructie provizorie atipica, creata special in scopul
promovarii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are n alcatuirea sa elemente de
fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

[) promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau
serviciu pe piata;

m) publicitate - totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a
facilita cunoasterea si aprecierea de catre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a
informa publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de produse, deschideri
de magazine si altele asemenea, precum si orice forma de prezentare a unei activitati comerciale,
industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca scop promovarea vanzarii de bunuri si
servicii, de drepturi si obligatii;

n) publicitate luminoasa - publicitate realizata prin corpuri luminoase, afise sau panouri
luminate printr-o sursa de lumina amplasata astfel incat sa asigure iluminarea afisului, panoului
ori corpului publicitar;

0) publicitate pe vehicule - publicitate realizata prin lipirea de afise, montarea de
panouri sau vopsirea vehiculelor Tn scopuri publicitare;

p) publicitate stradala (outdoor) - publicitate efectuata in spatii deschise, in exteriorul
cladirilor;

r) publicitate temporara - publicitate realizata cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activitati;

s) reclama publicitara - activitatea si inscriptia cu rol de a atentiona sau de a convinge
publicul de calitatea unui serviciu, aunui produs sau aunei idei;

S) steag publicitar - piesa de stofa, panza sau material plastic atasata la un suport lance,
catarg sau stalp, purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

t) structura de publicitate autoportanta - cadru suport amplasat la sol, fara fundatie sau
alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din
materiale usoare de tip mesh, plasa find, panza si altele asemenea, pe care se afla imprimate
reclame si mesaje publicitare.
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t) aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de speciditate a
administratiei publice locale, in urma unei proceduri de analizd a proiectului tehnic si a
oportunitdtii din punct de vedere urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate
temporard, avand structuri fara fundatie;

u) calcan - fatada fara goluri a unei constructii, situatd pe limita de proprietate laterald
sau posterioara, destinata de regula sa fie acoperita de zidul asemanator al unei cladiri vecine;

V) incinta - suprafata de teren inconjurata din toate partile de constructii, de amenajari
sau Tmprejmuiri.

CAPITOLUL 111
Zonelede publicitate restransa

Art.5. Tn cadrul zonelor de publicitate restransd (ANEXA nr. 1) - zonele delimitate prin
documentatiile de urbanism (PUG, PUZ) zona centrald, zone istorice, conform studiului de
fundamentare a P.U.G. - este interzisa amplasarea de mijloace de publicitate, cu exceptia
firmelor.

(1) Sunt admise:

a) amplasare de firme pe fatada imobilului cu litere aplicate independent (fara
suport comun), iluminate arhitectural, al caror design s& preia elementele stilistice din
arhitectura imobilului (forma, culoare);

b) mijoace publicitare care fac reclama la evenimente culturale sau sportive, in
cadrul unor campanii publicitare de interes public sau umanitar pe o duratd de max. 15
zile, cu conditia obtinerii avizului de publicitate temporara;

c) amplasarea fanioanelor municipalitatii pe stalpii de iluminat public montate
prin grija Biroului imagine din cadrul Primariei municipiului Sfantu Gheorghe.

d) aplicare reclama pe suprafal] a vitrinei max.10% din suprafal] a acestuia
(2) Sunt interzise:

a) convertirea firmelor (care anuntda activitate comerciald) Tn reclame, prin
afisarea produselor, marcilor si a serviciilor oferite, respectiv amplasarea casetelor mixte
de firma si reclama;

b) mascarea/acoperirea elementelor de arhitectura si a decoratiunilor de orice fel
(ornamente, ancadramente, stucéaturi, feronerii) a constructiilor;

C) mascareal/acoperirea geamurilor vitrinelor cu folii;

(3) Sunt obligatorii:
a) amengjareavitringlor laspal | iile comerciale, care au vitrine din construcl] i¢

CAPITOUL IV
Zonele de publicitate largita

Art. 6. (1) Zonele de publicitate largita sunt zone in care pot fi amplasate toate categoriile de
mijloace de publicitate, dar numai cu asigurarea coerentei imaginii urbane.

(2) Sunt interzise amplasarea mijloacelor publicitare pe spatii verzi din intravilanul
municipiului Sfantu Gheorghe.
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CAPITOUL V
Reguli generale privind amplasar ea firmelor

Art. 7. Firmele vor fi amplasate pe fatada spatiului pe care le definesc, in locuri special
prevazute sau care sunt posibile din punct de vedere arhitectural si constructiv;

a) pe cladirile de locuit avand spatii cu alta destinatie la parter sau mezanin, se
amplaseaza numai pe portiunea de fatada corespunzatoare acestor spatii sau pe parapetul plin si
continuu al primului etaj, unde este cazul, cu acordul proprietarilor respectiv acordul Asociatiei
de propriatari;

b) firmele in consolda se amplaseaza la o Tndltime minima de 2,50 m de la nivelul
trotuarului. Fata de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi Tn consola maximum 1,20 m,
dar pastrand o distantd de minimum 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin bordura
carosabilului sau fata de limita interioara a plantatiei de aliniament;

c) copertinele pe care se inscriptioneaza o firma vor fi amplasate la minimum 2,50 m
Tnaltime fata de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m; ele vor pastra
o distanta de minimum 1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fata
de limita interioara a plantatiei de aliniament;

d) in cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe parapetul
plin a etajului I, dupa caz, firmele nu vor depasi dimensiunile elementelor constructive-suport;

e) In cazul apartamentelor in care se deruleaza activitati cu caracter temporar situate n
cladiri de locuinte colective, firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul
proprietarilor afectati.

f) in cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat sa asigure o
iluminare uniforma, care sa puna in valoare cladirea si care s& nu deranjeze traficul auto i
pietonal, reflectoarel e fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei.

g) firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

h) firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizarile rutiere nu vor folosi
culorile specifice acestora si nici lumina intermitent
Art.8. In situatia prevazuta la Art. 7 lit. e), firmele se amplaseaza astfel:

a) n zona scarii de acces in imobil, daca apartamentul este situat la alte niveluri decét la
parter sau demisol;

b) fard a depasi limita spatiului respectiv, daca apartamentul este amplasat |a parter sau
demisol.

Art. 9. Amplasarea firmelor se realizeaza numai dupa obtinerea autorizatie de construire emise
n conditii Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii, republicata,
cu modificarile si completarile ulterioare.

Art.10. Prin exceptie de la prevederile Art. 9, autorizatia de construire nu este necesara in cazul
firmelor inscriptionate pe vitrinele si usile de acces.

Art. 11. Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa in baza avizului emis de
Directia de Urbansim al municipiului Sfantu Gheorghe, si cu achitarea prealabild a taxelor de
publicitate prevazute de legislatia in vigoare.

Art. 12. Firmele vor fi cel putin bilingve (romana si maghiara).

CAPITOUL VI
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii
luminoase

Art. 13. Este interzisa amplasarea mijloacelor de publicitate luminoase pe suporturile existente

care nu au fost destinate publicitatii, cum sunt: stalpii de telecomunicatii si/sau electricitate,
instalatiile de iluminat public, instalatiile de semaforizare, fara acordul proprietarului.
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Art. 14. (1) Pot fi amplasate panouri publicitare, ecrane si publicitate luminoasa pe calcane, pe
fatade, pe terase ori acoperisuri ale cladirilor, astfel Tncat sistemele lor de prindere sa nu
constituie o sursa de accidente si sa nu afecteze structura de rezistenta si functionarea optima a
cladirilor.

(2) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitdtii luminoase pe cladiri se
autorizeaza numai n baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile legii de catre experti
tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru autorizare, verificatd de verificatori de
proiecte atestafi pentru cerintele esentiale de calitate "rezistentd mecanica si stabilitate”,
"sigurantd Tn exploatare” si "securitate la incendiu”, prevazute de legislatia in vigoare privind
calitatea Tn constructii.

(3) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate
prevazute la alin. (2) se realizeaza prin reexpertizare tehnica, la fiecare 10 ani de la data emiterii
autorizatiei de construire pentru amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a actiunilor
factorilor de risc naturali/antropici asupra constructiei/elementului constructiv care sustine
structura publicitara.

(4) Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele cladirilor vor fi iluminate,
cu reflectoare astfel amplasate incat sa asigure o iluminare uniforma si sa nu afecteze traficul
auto, pietonal, confortul locatarilor din imobil.

(5) Sunt exceptate de la prevederile prezentei legi ecranele publicitare care fac parte
integranta din fatadele cladirilor si care au fost autorizate Tmpreuna cu acestea, in conformitate
cu legislatia in vigoare.

Art. 15. (1) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes
public si local, precum si informatii de interes pentru populatie in cazul unor situatii de urgenta
sau in cazul neinchirieri spatiului pentru publicitate.

(2) Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol
incheiat ntre proprietarii ecranelor publicitare si autoritatile administratiei publice locale,
respectiv alte institutii abilitate ale statului.

Art. 16. Tn situatia amplasarii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare,
ecranele si publicitatea luminoasa vor avea urmatoarele Tnaltimi:

a) cel mult 3,00 m, dacé fatada constructiei-suport are indltimea mai mica de 15,00 m;

b) cel mult 1/5 din Tnaltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daca fatada constructiei-

suport are indltimea mai mare de 15,00 m.

Art. 17. (1) Pe stalpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnalizari rutiere si
indicatoare de circulatie se pot amplasa panouri peste cota minima de 4,00 m de la sol.

(2) Pe un stalp se poate amplasa un singur panou, iar proiectia la sol a panoului se va
situain afara gabaritului carosabilului.

Art. 18. (1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sa nu impiedice
circulatia rutierd si/sau pietonald, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe
proprietati, cu respectarea prevederilor legii

(2) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care se monteaza, vor fi
amplasate astfel ncat proiectia la sol a acestora sa fie in totalitate in interiorul proprietatii pe care
au fost autorizate.

Art. 19. (1) Pe strazile de categoria I, Il si Ill, conform clasificarii prevazute de legislatia in
vigoare privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare Tn conditiile legii.

(2) Sunt exceptate mijloacele de publicitate amplasate in interiorul incintelor centrelor
comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriae,
astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare.

Art. 20. (1) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu latimea mai mica de 2,25 m,
precum si pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor publicitare
cu structurd proprie si elemente de sustinere care necesita fundatie.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitatii panoului de
reclama publicitard se executd obligatoriu Tngropat, respectiv. sub cota suprafetei
solului/trotuarului, pana la nivelul solului.
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Art. 21. De-a lungul drumurilor de interes national, judetean, precum si a arterelor de
centura, conform clasificarii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in
cadrul zonei de protectie a acestora se pot amplasa panouri publicitare in conditiile legii.

Art. 22. Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul si extravilanul
municipiului Sfantu Gheorghe vor avea dimensiunile prevazute de lege.

Art. 23. Amplasarea panourilr publicitare la sol pe domeniul public, privat si pe imobile se
realizeaza numai dupd obtinerea Autorizatie de Construire emise in conditii Legii nr.50/1991
autorizarea executarii lucrarilor de constructii, republicatda, cu modificarile si completarile
ulterioare si in baza unui contract de inchiriere cu proprietarul imobilului sau terenului.

Art. 24. Inchirierea suprafetelor publicitare de catre operatorii de publicitate se va face numai
prin licitatie publica.

Art. 25. (1) Se admite amplasarea de panouri/ecrane si publicitati luminoare pe cladirile
institutiilor de invatamant, de culturd sau alte asemenea, numai daca reclama are legatura cu
obiectul de activitate al institutiei.

Art. 26. Continutul reclamei va fi cel putin bilingva (romana si maghiara).

CAPITOUL VII
Reguli generale privind amplasar ea panourilor publicitare mobile

Art. 27. Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de cel putin 2,25 m se pot amplasa panouri
publicitare mobile pliante, avand ca scop promovarea comerciald, comunicarea de tarife sau
actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate de beneficiarul publicitatii, Tn urmatoarele
conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 x 0,90 m;

b) amplasarea panoului este permisa numai in dreptul spatiului destinat activitatii care
face obiectul publicitatii si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia.

c) forma panoului va fi conceputa de Biroul Imagine, Organizare Evenimente Culturale,
Tour Info din cadrul Primariei municipiului Sfantu Gheorghe.

CAPITOUL VIII
Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

Art. 28. (1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban: adaposturile
destinate publicului/statiile de autobuz, chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitati
comerciale, cu respectarea prevederilor prezentului Regulament.

(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de
publicitate pentru panouri unitare de maximum 2,20 mp; Tn cazul in care sunt amplasate mai
multe panouri sau panouri cu doud fete utile, suprafata totala de publicitate nu va depasi 4,50 mp.

(3) Chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitati comerciale pot fi utilizate ca suport
de publicitate pentru panouri cu suprafata unitard de maximum 2,00 mp; in cazul in care sunt
amplasate mai multe panouri, suprafata totala de publicitate pentru un chiosc nu va depasi 6,00
mp.

(4) Se interzice instalarea panourilor pe acoperisul adaposturilor destinate publicului,
statiilor de autobuz si al chioscurilor.
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CAPITOUL IX
Reguli generale privind amplasarea bannerelor si steagurilor publicitare

Art. 29. Amplasarea de bannere care contin anunturi privind promovarea de evenimente
culturale, economice, stiintifice si altele de aceasta naturd se avizeaza pe baza documentatiei
privind rezistenta elementelor de sustinere, precum si cu acordul proprietarului elementelor de
sustinere utilizate Tn acest scop, pentru o durata maxima de 30 zile;

Art. 30. Tn municipiul Sfantu Gheorghe nu se accepti amplasarea bannerelor publicitare;

Art. 31. (1) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stélpi, la Tnaltimea minima de 2,50 m
de la cota terenului amenajat, se amplaseaza numai in locuri In care nu Tmpiedica vizibilitatea
circulatiei rutiere.

(2) Pe un catarg se poate amplasa un singur steag.

(3) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 30 de zile
calendaristice, cu posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inca 30 de zile.

(4) Sunt exceptate de la prevederile ain. (2)-(3) steagurile publicitare amplasate n
incintele centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciae,
parcurilor industriale astfel definite Tn conformitate cu legislatia in vigoare, cu conditia sa nu
afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

CAPITOUL X
Reguli generale privind amplasar ea mesh-urilor

Art. 32. Este permisa amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale, in urmétoarele situatii:

a) pe constructii, inclusiv monumente istorice amplasate in zone de publicitate restransa,
sau Tn zone n care este interzisa publicitatea, numai Tn situatia in care acestea constituie protectie
catre domeniul public pe perioada efectuarii lucrarilor de consolidare/restaurare, dar nu mai mult
de un an calendaristic, si numai daca reproduc imaginea constructiei dupa consolidare/restaurare,
eventualele texte de publicitate comerciala vor ocupa cel mult 25% din suprafata totala a
acesteia;

b) pe calcanele constructiilor care nu sunt clasate monumente istorice.

CAPITOUL XI
Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor directionale

Art. 33. (1) Este permisa amplasarea indicatoarelor publicitare directionale, in afara casetelor si
steagurilor publicitare, pe stalpii de iluminat public, dacad pe acestia nu sunt montate semnalizari
rutiere, cu acordul proprietarilor, Tn urméatoarele conditii:

a) suprafata indicatorului publicitar directional este mai mica de 1,00 mp;

b) Tnaltimea de amplasare este de minimum 4,00 m;

C) pe un stalp se poate monta un singur indicator publicitar directional;

(2) Amplasarea de stél pi-suport pentru indicatoarele publicitare directionale se va realiza
n baza autorizatiei de construire, emis de primarul municipiului Sfantu Gheorghe.

CAPITOUL XII
Reguli generale privind publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale

Art. 34. (1) Orice persoana fizica sau juridica poate beneficia de dreptul la publicitate temporara,
n conditiile prezentei legi.
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(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporard este maximum 30 zile si poate fi
prelungitd o singura datd, la cererea solicitantului, pentru o perioada cel mult egala cu cea
aprobaté initial.

Art. 35. Tn vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporara, a mijloacelor de publicitate
care nu necesitd fundatie in cadrul unor campanii publicitare sau/activitate de promovare ce nu
depaseste 30 zile, mijloacele de publicitate trebuie sa indeplineasca urmatoarele conditii:

a) sa fie folosite ca purtdator de mesaj in cadrul unor activitati de promovare cu durata
determinata si precizata in mod explicit in cererea de emitere a avizului, depusa de solicitant;

b) sa poata fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporard, in cel mult 24 de ore;

c) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporara sa fie aduse la

starea initiald, Tn cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru
publicitate temporara.
Art. 36. (1) In situatia Tn care la Incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru publicitate
temporard, exista mai multe solicitari de amplasare de mijloace de publicitate temporara,
consiliul loca a municipiului Sfantu Gheorghe va atribui amplasamentul prin licitatie publica
organizata in conditiile legii.

(2) Tn cazul solicitarii schimbarii locatiilor in alte amplasamente decat cele stabilite
initial, se va obtine avizul directiei de urbanism al municipiului Sfantu Gheorghe pentru
publicitate temporara.

(3) Schimbarea locatiilor prevazute la alin. (1) se va face numai in situatia in care
locatiile licitate initial nu mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca urmare a executarii unor
lucréri de interes public.

Art. 37. (1) Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se avizeaza cu
respectarea prevederilor privind publicitatea temporara prevazute in prezentul Regulament.

(2) Executarea si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor
publicitare speciale se face in baza unei documentatii tehnice Tntocmite de un arhitect cu drept de
semnatura.

CAPITOUL Xl
Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport in
comun

Art. 38. (1) Vehiculele special echipate Tn scopuri de publicitate, prin lipirea de afise, montarea
de panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate sa
circule pe teritoriul localitatii cu conditia obtinerii avizului pentru publicitate temporara, pe o
durata determinatd si pe un traseu stabilit de autoritatea administratiei publice locale conform
prevederilor continute in avizul pentru publicitate temporara.

(2) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau Tn locurile vizibile
dinspre acestea este interzisa.

(3) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula Th convoi mai
mare de doua masini Si cu o viteza mai mare decat jumatate din viteza admisibila pe tronsonul de
strada.

(4) Circulatia convoaielor este permisa numai cu ocazia manifestarilor speciale, in baza
avizului emis de Comisia de avizare a cererilor de organizare a adunarilor publice al consiliului
local a municipiului Sfantu Gheorghe, cu durata de valabilitate de o zi.

Art. 39. Este permisa utilizarea ca suport pentru afise/reclame publicitare a mijloacelor de
transport in comun, cum ar fi autobuze, microbuze, cu conditia ca prin aceasta sa nu fie afectata
vizibilitatea calatorilor Tnspre exteriorul mijlocului de transport.
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CAPITOUL XIV
Metodologia de avizare si autorizare a firmelor si reclamelor

Art. 40. (1) Amplasarea panourilor publicitare la sol pe domeniu public si privat al municipiului,
respectiv. pe imobile proprietate privatd, se va face numai dupa obtinerea certificatului de
urbanism si a autorizatiei de construire, emisa conditii Legii nr. 50/1991 privind autorizarea
executdrii lucrarilor de constructii, republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare si n
baza unui contract valabil Tncheiat cu proprietarul/administratorul imobilului sau terenului.

(2) La emiterea autorizatiei de construire, emitentul va include in mod obligatoriu

precizari privind obligatiile care decurg din caracterul provizoriu si durata de existenta limitata a
mijlocului de publicitate autorizat, inclusiv precizari privind termenul de incetare a functionarii
acestuia
Art. 41. Autorizatia de construire se va emite o singura data, pentru fiecare locatie n parte, pe
perioada existentei unui contract de inchiriere, indiferent de titularul contractului, dacd nu au
intervenit modificari cu privire la amplasament, forma si dimensiunile panoului publicitar,
prevézute in autorizatiile de construire.
Art. 42. (1) Tn cazul in care, la expirarea termenului de Tncetare a functionarii mijlocului de
publicitate autorizat, prevazut la art. 40 alin. (2), nu a fost obtinutd prelungirea acestui termen,
proprietarul constructiei-suport de publicitate are obligatia desfiintarii mijlocului de publicitate si
aducerii imobilului la starea initiala.

(2) Tn situatia in care, in termen de 15 zile de la data expirarii termenului de incetare a
functionarii mijlocului de publicitate autorizat, prevazut la art. 40 alin. (2), proprietarul
constructiei-suport de publicitate nu a Tndeplinit obligatiile prevazute la alin. (1), primarul
municipiului Sfantu Gheorghe va dispune desfiintarea acestuia pe cale administrativa, indiferent
de categoria de proprietate pe care acestea sunt amplasate, fara emiterea unei autorizafii de
desfiintare si fara sesizarea instantelor judecatoresti.

(3) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevazute la alin. (2) cad in sarcina
proprietarului constructiei si vor fi recuperate ulterior de la acesta,.

(4) Procedura prevazuta la alin. (2) poate fi declansata din oficiu de catre primar, de catre
Inspectoratul de Stat Tn Constructii sau la solicitarea detinatorului legal al imobilului.

(5) Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua masurile necesare pentru
ntretinerea si repararea acestora, ori de céte ori este necesar.

Art. 43. Pentru obtinerea certificatului de urbanism, in vederea amplasarii de sisteme publicitare
la sol, beneficiarul (solicitantul) va depune la registratura primariei municipiului Sfantu
Gheorghe urmatoarele documente:

cerere completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului si al amplasamentului;

a) plan deincadrare in zona — scara 1:1.000, vizat de Oficiul de Cadastru si Publicitate
Imobiliara.

b) plan de situatie, la scara 1:500, pe care va fi marcat vizibil locul de amplasare a
panoului publicitar si cotat fata de repere fixe identificabile;

c) graficacolor a reclamei;

d) simulare foto a sistemului publicitar pe locatia solicitata;

€) copie extras C.F. imobilului in cauza (nu mai vechi de 30 zile);

f) documentul de plata a taxei pentru eliberarea certificatului de urbanism.

Art. 44. Pentru obtinerea autorizatiei de construire, beneficiarul (solicitantul)-va depune la
registratura primariei municipiului Sfantu Gheorghe urmatoarele documente:

a) cerere tip pentru emiterea autorizatiei de construire, completata cu elemente de
identificare si date tehnice conform proiectului pentru autorizarea executarii lucrarilor de
construire;

b) certificat de urbanism (in copie);

c) extras C.F. al imobilului Tn cauza (nu ma vechi de 30 zle), contract de
inchiriere/subinchiriere (dupa caz);
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d) proiectul pentru autorizarea executarii lucrarilor de construire Tntocmit de un
proiectant autorizat, in trel exemplare;

€) documentul de plata a taxei pentru eliberarea autorizatiei de construire;

f) documentele, avizele si acordurile solicitate prin certificatul de urbanism.
Art. 45. (1) Tn vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporard beneficiarul (solicitantul)
va depune urmatoarele documente:

a) cerere completata cu elementele de identificare ale beneficiarului si al
amplasamentului;

b) plan de incadrare in zona — scara 1:1.000, vizat de Oficiul de Cadastru si Publicitate
Imobiliara.

c) plan de situatie, la scara 1:500, pe care va fi marcat vizibil locul de amplasare a
panoului publicitar si cotat fata de repere fixe identificabile;

d) graficacolor a reclamei;

€) copieextras C.F. a imobilului in cauza (nu mai vechi de 30 zile);

(2) Avizarea se concretizeaza printr-un act (aviz favorabil sau nefavorabil) care are
caracter tehnic de obligativitate.

CAPITOUL XV
Sanctiuni

Art. 46. (1) Nerespectarea prevederilor Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate si regulamentului local atrage raspunderea materiald si
contraventionald, dupa caz, conform legii.

(2) Sanctiunile prevazute in Legea nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate se completeazad cu cele referitoare la nerespectarea legislatiei n
vigoare privind autorizarea constructiilor, urbanismul si amenajarea teritoriului.

(3) Agentul constator va aplica sactiune complementara de ridicare a panoului publicitar
mobil in vederea eliberarii domeniului public (panoul publicitar mobil va fi depus la sediul
politiei locale si va putea fi ridicatd in momentul in care solicitantul face dovada respectarii
prevederilor stabilite prin prezentul regulament).

Art. 47. (1) Sanctiunile se aplica conform pct. (2), art. 49 din Legea nr. 185/2013 privind
amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate.

CAPITOUL XVI
Dispozitii tranzitorii si finale

Art. 48. Tn vederea asigurarii respectarii prevederilor Regulamentului local privind amplasarea
mijloacelor de publicitate cu situatia de fapt din teren, Politia locald al municipiului Sfantu
Gheorghe, in termen de 30 de zile de la adoptarea Regulamentului, va identifica si va notifica
proprietarii de mijloace de publicitate a caror amplasare nu mai corespund cu noile reglementari,
astfel:

a) pentru panourile situate pe domeniul public si privat al statului si autoritatilor publice
locale, care nu sunt autorizate Tn conformitate cu prevederile legale sau care au fost amplasate
fara respectarea prevederilor legale ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea
operatorului, codul de identificare fiscald a acestuia si numarul autorizatiei de construire, se va
dispune dezafectares;

b) pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice, care nu au fost
autorizate sau care nu au contracte de Tnchiriere valabile la data intrérii in vigoare a prezentei legi
ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului, codul de identificare
fiscala al acestuia si numérul autorizatiei de construire, se va dispune dezafectarea.
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Art. 49. (1) Mijloacele de publicitate autorizate panad la data intrarii in vigoare a prezentului
Regulament, pot fi mentinute pe amplasamentele autorizate pana la data expirarii contractelor de
publicitate in curs, dar nu mai térziu de 1 iunie 2014.

(2) Prin exceptie de la dispozitiile alin. (1), pot fi mentinute pe amplasamentele
autorizate, pana la data expirarii contractelor de publicitate in curs, acele mijloace de publicitate
care respecta prevederile prezentei legi, iar prin amplasament si caracteristici se Tncadreaza in
categoria de mijloace de publicitate admise de regulamentul local de publicitate. Confirmarea
indeplinirii tuturor conditiilor mentionate se realizeaza de catre Politia locala al municipiului
Sfantu Gheorghe.

(3) Contractele existente la data intrarii in vigoare a prezentei legi vor fi completate si
modificate conform procedurilor acesteia.

(4) Prin exceptie de la dispozitiile alin. (3), contractele valabile pe o perioadd de

maximum 30 de zile de la data intrarii Tn vigoare a prezentului Regulament raméan in vigoare
pana la expirarea perioadei de valabilitate.
Art. 50. Tn termen de 5 zile de la notificarea emisi conform Art. 48 nu mai veche de 30 zile lit.
a) si b), primarul municipiului Sfantu Gheorghe va dispune demolarea mijloacelor de publicitate
amplasate contrar prevederilor prezentului Regulament, pe cheltuiala proprietarului, fara
emiterea unei autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instantelor judecatoresti.
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